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Økt sortiment, kvalitet og verdi av fryste 
norske grønnsaker - NORFRYG

ÅNORFRYGer et Innovasjonsprosjekt i Næringslivet finansiert av Norges Forskningsråd.

ÅFinduser prosjekteier og Hoppestad Gård, Brødrene Freberg, Institute of Chemical 
Technology (ICT)i Praha og NofimapåÅs er prosjektdeltagere. 

ÅProsjektperiodener 2016 til 2019.

ÅFormåleter å:

Åteste ut dyrking av nye grønnsaker og vurdere egnethet med hensyn til frysing. 

Åteste ulikt utstyr for skånsom innfrysing av grønnsaker og bevaring av sunne 
næringsstoffer under lagring.

Åskaffe innsikt om forbrukeres valg av grønnsaker og hvordan vi kan gjøre frosne 
grønnsaker til et mer attraktivt valg for forbrukere.
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NORFRYG skal fremheve fordelene ved frosne grønnsaker
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What weŘƻƴΩǘknow
weŘƻƴΩǘknow

What we know

What we know weŘƻƴΩǘknow



«The Job to be Done»
Hvilke behov hos forbrukeren skal vi forsøke å løse

«The jobsthat customers
aretrying to getdone, 
cannot be decipheredfrom 
purchaseddatabases in the
comfortof marketersõ 
offices»

(Clayton Christensen, 2007)
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Kjøpsadferd Budskap 

Kategori

Etablerte 
holdninger

Eksponering

Opplevelse

Tilberedning

Samle inn kunnskap 
om marked og 
forbruker gjennom:



Hvahar vi lært
Bilderfra frysediskområdeti to vanlige
norske butikker, 2016
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Foto Schrøder/ Sverresborg Trøndelag Folkemuseum, 1966



Hvahar vi lært
Bilderfra ferskvareområdeti de samme
butikkene, 2016

7 Foto: Oslo Museum, Leif Ørnelund, 1960


